	阿图什市无花果产业品牌推广项目参数表 

	阶段
	目标
	单位
	内容
	实施明细

	品牌整合营销
	针对现有品牌阵营制定并完善升级方案，全面搭建品牌基石，提升知名度和美誉度根据季度销售分析与诊断，调整品牌视觉形象标准系统，保留60%经典元素确保延续性
	全年
	品牌定位与形象塑造升级：
根据前期已明确的品牌目标市场，进一步升级。突出核心价值、差异化优势等，塑造独特的品牌形象，提高品牌识别度。
	根据销售结果，全年市场调研与洞察
1）目标市场分析：消费者画像、需求痛点、消费趋势。
2）竞品分析：对标品牌定位、视觉风格、传播策略。
3）品牌现状诊断：现有品牌资产（LOGO、口号、口碑）的优劣势诊断并迭代升级。
4）文化/社会趋势研究：挖掘与品牌相关的价值观或潮流趋势。

制定全年核心推广策略
1）迭代差异化定位：提炼品牌核心价值（功能性/情感性利益点）。
2）目标人群聚焦：细分市场，明确核心用户与次级用户。
3）价值主张重构：提出清晰的品牌承诺

品牌架构调整
1）主品牌与子品牌（产品品牌，如小金罐；营销品牌如生活节）的关系，品牌战略合作关系。
2）产品线命名体系优化（如系列化、场景化命名）。
3）品牌文化赋能
4）品牌故事的迭代
5）品牌个性定义

	
	
	
	整合营销渠道与工具升级：
根据品牌特点和市场情况，进一步升级营销渠道和工具，线上（社交媒体、搜索引擎、电商平台等）和线下（活动、展会、门店等）渠道，以及广告、公关、促销、内容营销等工具，实现品牌信息的全方位传播。
	

	
	
	
	文化传播与互动：
除产品销售外，通过社交媒体、品牌官方渠道（公众号、视频号等），传播阿图什故事和昆阿援疆文化，与用户进行互动和分享，增强品牌认同感和归属感。
	

	
	品牌标准体系：品牌视觉标准手册、品宣标准手册，完成品宣内容平台扩建搭建、销售平台升级、客服体系完善等品牌系统工程
	全年
	品牌标准手册｜品牌标准视觉传播手册
	根据已有的品牌VI手册规范，增补：
广告与传播物料
1）线上广告（社交媒体Banner、信息流广告尺寸规范）
2）线下广告（海报、展架、户外大屏适配规则）
3）视频广告（片头/片尾模板、动态LOGO使用）

产品与包装设计
1）包装主视觉（标签、盒型、材质工艺说明）
2）产品说明书、保修卡版式规范
数字媒体与UI界面
1）官网/APP界面（按钮、导航栏、弹窗设计规则）
2）社交媒体头像、封面图、内容模板（如小红书九宫格）
3）暗黑模式适配（LOGO与色彩调整指南）

响应式设计指南
1）LOGO简化版（适用于小尺寸屏幕）
2）移动端与PC端适配差异

动态视觉规则
1）动态LOGO、品牌片花模板

跨文化适配
1）国际化市场的本地化调整（节日版LOGO）

	
	
	
	品宣标准手册｜品牌说明书及商业谈判工具
	

	
	
	
	品宣内容平台扩建｜搜索引擎及视频号搭建
	

	
	
	
	销售平台升级｜架构优化，提升平台的运营效率、用户体验和销售业绩
	

	
	 品牌推广及营销活动策划 ：全网展开品牌推广内容创作与传播，根据品牌定位和市场调研结果，策划具有创意和吸引力的推广及营销活动，并通过多种渠道进行传播，提高品牌曝光度和认知度。
突破区域限制，拓展销售版图
 
	全年
	全年产品推广营销策略｜按节庆及产销周期策划、执行并落地
	阶段化营销节奏规划及产品推广

产品生命周期匹配
导入期：新品发布会、尝鲜价、种子用户内测。
成长期：KOL种草、口碑营销、限时折扣。
成熟期：跨界联名、场景化捆绑销售（如套餐搭配）。
衰退期：清仓促销、老客专属权益。

空间与活动视觉
联合店门店空间（门头、招牌、货架、陈列道具）
展会/快闪店设计（主视觉延展、互动装置规范）
活动物料（邀请函、主KV、活动道具、礼品系列）

多地设立配备多媒体屏的集装箱装置、商场橱窗、自动售货机等点位，通过led屏高频次展示阿图什文化及文旅产品，将阿图什文旅的宣传前置至内地消费市场，提前建立地方文旅的认知。

	
	
	
	品牌推广策略｜ 按节庆及品牌推广周期策划，发起内容内容创作与传播
	

	
	
	
	阶段新品推广方案｜组织并策划两起年度旗舰新品营销，策划、执行并落地
	

	
	
	
	农产品礼品化｜根据品牌定位，制定农副产品礼品化营销，策划、执行并落地
	

	
	
	
	布局宣传点位，前置文旅推广
	

	
	
	
	线下渠道｜增扩3～5个省份布局，及线下品牌合作点
	

	
	整合营销道具系统
	全年
	道具系统｜标准道具、道具系统 
	标准化道具库
视觉素材：品牌VI模板（PPT、海报、视频片头）、产品高清图库。
文案素材：Slogan合集、场景化话术（促销、售后、节日祝福）。
道具标准
线下展示道具｜终端陈列
1）展架/货架：定制化陈列架 。
2）海报/易拉宝：主视觉海报、促销活动信息板。
3）灯光与标识：品牌色灯光设计、亚克力LOGO立体字。
活动与展会道具
1）展位设计：模块化展台（可拆卸重组）、主题背景板。
2）互动装置：触摸屏、体验区、拍照打卡墙、手持打卡板。
3）宣传单页：活动流程单、产品亮点折页。
电商平台素材
1）主图/详情页模板：设计规范。
2）动态贴纸/滤镜：品牌定制化互动工具（如节日特效）。
场景化道具
1）援疆文化类展示、展板

	
	
	
	用户体验优化｜关注用户在消费产品或服务过程中的体验，改进设计、提升质量 
	

	
	
	
	标准展示展位｜根据品牌定位及市场需求，制定标准展位，及组合规范
	

	
	
	
	传播道具及产品辅料｜根据销售需求，制定品牌道具、产品道具、辅料等系列标准
	

	
	数据化营销
全年品牌自媒体渠道运营 
与阿图什本地国资公司深度合作，通过原料采购、共同开发产品与市场，为国企创收增收。同时有效整合本地产业链资源，带动阿图什特色农产品及无花果产业发展。
	全年
	品牌会员系统搭建｜会员系统、营销、私域、福利
检测分析、收集运营数据，如曝光量、点击量、转化率、用户行为数据等。分析和评估，了解营销活动的效果和用户行为特点。
策略优化与调整：根据数据分析结果，对营销策略进行优化和调整，提高营销活动的针对性和效果。
	全年品牌内容发布
品牌新闻｜全年新闻素材搜集、撰写、发布
南疆风物｜以品牌自有产品为主的推广内容输出
青年在阿｜以阿图什人物推广为主，援疆结合乡村振兴的专访
官方商城
全年产品组织、推广、发布
全年商品管理及SKU扩容
全年品牌及产品营销活动
全年数据埋点与采集、品牌会员管理
如公众号：图文阅读完成率、分享路径、粉丝地域/性别分布。
小程序：页面停留时长、功能使用频次、转化漏斗。

	优化与可持续发展
	会展会销，
以图新鲜生活节为统一模板 
	全年
	统一图新鲜生活节形象标准、商品标准、道具标准、流程标准；
按规模和参与程度细分，合作版、会展版、旗舰版、生活节版。
	以子品牌的标准制定并建立形象标准
舞台与场地设计
1）主舞台VI：主KV、主道具、背景板视觉元素。
2）分区导视系统：标识牌设计、地贴/路引。
3）互动装置：打卡墙风格、游戏体验界面设计。

线上传播：
1）社交媒体素材（海报九宫格、短视频封面模板）。
2）电子票根设计（动态二维码+主视觉融合）。

线下传播：
1）海报/传单（尺寸适配地铁广告、街头派发）。
2）户外大屏/车身广告等视觉适配规则。

周边商品
1）服装类：T恤/帽子印花
2）文创类：手环、徽章、杯子、贴纸、降温贴等

	
	产业结构优化
	全年
	农副加工产品sku｜阿图什无花果及木纳格葡萄为主，明确年度主体爆款
	产品选品与创新
通过电商平台数据（如淘宝热搜词）、行业白皮书锁定高增长品类。调研竞品缺口：避开红海市场；
产品研发，开发功能性产品：添加药食同源成分；
设计便捷形态：从散装干货升级为小包装即食产品；
产品测试与优化
小规模试销
开展“种子用户计划”：邀请KOC免费体验并提交测评报告。
快速迭代
根据反馈调整配方、包装规格
选品上市推广

	
	
	
	全年提升二产农产品产品质量和品牌建设，发展3～5款主力产品
	

	
	
	
	扩充销售品类50%以上，同时推动鲜果及干果核心品销量提升20%，重点发力线上渠道，目标实现线上订单40%以上的增长。
	

	
	
	
	启动零食版爆款营销，策划、落地并推广
	

	
	公关及社会效益
	全年
	启动城市合伙人/新农人计划
	发布政策、组织会议
定向邀约邀访两地农业类专家
定向邀请10家以上知名农人/农户产品战略合作；
定向邀请5家以上乡村振兴类城市合伙人战略合作

	
	
	
	多元化渠道建设，深化市场渗透
	改变自营小程序和企业采购的单一渠道
预计新增8家以上商户授权合作
探索品牌联营模式，快速扩大市场触达。

	
	
	
	按节庆及产销节点，消费类、品牌类奖项申报、公关稿件发布
	全年全国门户类新闻类发布5篇；
地方新闻及融媒体发布40篇；
品牌奖项申报全国类两家4项；
其他采访及发布类媒体沟通、谈判及配合

	
	
	
	组织并落实2次公益活动/年
	六一儿童公益活动
学校点对点援教活动
企业家研学类公益活动
活动策划、招商、组织、执行落地

	
	文创产品落地及转化
	全年
	开发品牌相关文创、公益类产品6～8款，策划落地及达成销售
	文创产品线
高溢价款/大众款/公益产品线
功能型：再生材料制品
情感型：弱势群体手工艺品
打样与测试/小批量生产测试工艺可行性
邀请种子用户评测（颜值、实用性、价格敏感度）。
生产与供应链管理
供应商选择/成本与品控/质检标准
产品包装及物流包装设计
BOM表（物料清单）：拆分设计、原料、人工、物流成本，设定毛利率。


